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Dear Reader, 

Gilani Research Team now brings to you a collecƟon of daily polls releases 

in  the  form of a weekly digest, which gives  you  the opportunity  to  read 

opinions of the Pakistani public on various socio‐poliƟcal issues. We hope it 

will be of interest to you and your readers. 

 

If you have any further quesƟons in this regard, please feel free to contact 

us. 

Ms. FaƟma Idrees 
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E‐mail: faƟma.idrees@gilanifoundaƟon.com 
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OPINION POLLS - HIGHLIGHTS 

37% 74% 

31% Pakistanis are of the opinion that having a  job  is the 
best way for a woman to be independent; 37% disagree.   

74% Pakistanis believe men make beƩer business execu‐
Ɵves than women do; 24% disagreed.    

Gilani Poll/Gallup Pakistan 

June 02, 2014 

Gilani Poll/Gallup Pakistan 

June 03, 2014 

According to a Gilani Research FoundaƟon Survey 

carried out by Gallup Pakistan, 31% Pakistanis are 

of the opinion that having a job is the best way for 

a woman to be independent; 37% disagree.   

CLICK FOR DETAILS » 

According to a Gilani Research FoundaƟon Sur‐

vey  carried out by Gallup Pakistan, 74% Paki‐

stanis believe men make beƩer business exec‐

uƟves than women do; 24% disagreed.    

CLICK FOR DETAILS » 
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49% 

47% Pakistanis say being a housewife  is  just as  fulfilling as 
working for pay; 49% disagree.  

Gilani Poll/Gallup Pakistan 

June 04, 2014 

According to a Gilani Research FoundaƟon Sur‐

vey  carried out by Gallup Pakistan, 47% Paki‐

stanis say being a housewife is just as fulfilling 

as working for pay; 49% disagree.  

CLICK FOR DETAILS » 

June 2014 

Gilani Poll/Gallup Pakistan 
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NegaƟve views of Russia on the Rise: Global Poll 

NegaƟve  views  of  Russia  on  the  Rise:  Global 
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41% 

41% Pakistanis say they have confidence  in the press; 56% say 
the opposite.  

Gilani Poll/Gallup Pakistan 

June 06, 2014 

According to a Gilani Research FoundaƟon Sur‐

vey  carried out by Gallup Pakistan, 41% Paki‐

stanis  say  they have  confidence  in  the press; 

56% say the opposite.  

CLICK FOR DETAILS » 
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31% Pakistanis are of the opinion that having a job is the 

best way for a woman to be independent; 37% disagree.   

Gilani Poll/Gallup Pakistan 

Islamabad— June 02, 2014 

 

According to a Gilani Research FoundaƟon Survey carried out by Gallup Pakistan, 31% 
Pakistanis are of the opinion that having a job is the best way for a woman to be inde‐
pendent; 37% disagree. 

A  naƟonally  representaƟve  sample  of  adult men  and women,  from  across  the  four 
provinces was asked, “Please  tell me how  strongly you agree or disagree with  this 
statement: Having a job is the best way for a woman to be an independent person.” 
Responding  to  this 31%  said  they agreed, 28%  replied  they neither agreed nor disa‐
greed and 37% said they disagreed. 4% did not respond. A gender breakdown revealed 
that 43% men said they agreed compared to 57% women, 65% men said neither com‐
pared to 35% women and 49% of men disagreed with the statement compared to 51% 
women.  

 A similar survey was conducted  in China where 43% said agreed with the statement, 
27% said  they neither agreed nor disagreed and 21%  replied  they disagreed. 9% did 
not respond.   When the same quesƟon was asked  in Colombia, 77% of the respond‐
ents said they agreed with the statement, 7% said neither whereas 15% disagreed. 1% 
did  not  respond.  In  the United  States,  49%  of  the  respondents  indicated  that  they 
agreed with the statement, 30% said they neither agreed nor disagreed and 20% men‐
Ɵoned they disagreed. 1% did not respond.   

This  study was done by GIA Global Survey and was conducted  in 64 other countries 
besides Pakistan. The  recent survey was carried out among a sample of over 66,000 
men and women across  the globe, during 2013. Error margin  is esƟmated  to be ap‐
proximately ± 2‐3 per cent at 95% confidence level. 

June 2014 

Source: Gallup and Gilani Surveys 
the Pakistani Affiliate of Gallup International Association 

www.gallup.com.pk  
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74% Pakistanis believe men make better business execu-

tives than women do; 24% disagreed.    

Gilani Poll/Gallup Pakistan 

Islamabad - June 03, 2014 

According to a Gilani Research FoundaƟon Survey carried out by Gallup Pakistan, 74% Paki‐
stanis believe men make beƩer business execuƟves than women do; 24% disagreed.   

A naƟonally representaƟve sample of adult men and women, from across the four provinces 
was asked, “Please tell me how strongly you agree or disagree with this statement: On the 
whole, men make beƩer business  execuƟves  than women do.” Responding  to  this, 40% 
said they strongly agreed, 34% agreed and 19% replied they disagreed. 5% said they strongly 
disagreed with the statement and 2% did not respond. A gender breakdown showed that of 
the 40% who strongly agreed, 65% were men and 35% were women. Amongst  those who 
said they agreed, 55% were men and 45% were women. Of those who said they disagreed 
with the statement, 32% were men and 68% were women and the breakdown of those who 
strongly disagreed with the idea, 30% were men and 70% were women.  

 A similar survey was conducted in China where 6% said they strongly agreed with the state‐
ment,  32%  agreed  and  45%  disagreed.  7%  strongly  disagreed  and  10%  did  not  respond.  
When  the  same quesƟon was asked  in Sweden, 1% of  the  respondents  said  they  strongly 
agreed with the statement, 7% agreed, 42% disagreed and 48% strongly disagreed. 2% did 
not respond. In the United States, 2% of the respondents indicated that they strongly agreed 
with the statement, 10% agreed and 54% disagreed. 33% of the respondents strongly disa‐
greed and 1% did not respond.   

This study was done as part of the World Values Survey Sixth Wave, conducted apart from 
Pakistan in 60 other countries. The study was released recently in Doha where Gallup Paki‐
stan's ExecuƟve Director represented Pakistan. The recent survey was carried out among a 
sample of 1200 men and women in rural and urban areas of all four provinces of the coun‐
try, during 30th January ‐ 20th February, 2012. Error margin is esƟmated to be approximate‐
ly ± 2‐3 per cent at 95% confidence level. 

June 2014 

Source: Gallup and Gilani Surveys 
the Pakistani Affiliate of Gallup International Association 

www.gallup.com.pk  
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47% Pakistanis say being a housewife is just as fulfilling as 

working for pay; 49% disagree.  

Gilani Poll/Gallup Pakistan 

Islamabad - June 04, 2014 

According to a Gilani Research FoundaƟon Survey carried out by Gallup Pakistan, 47% Pakistanis 
say being a housewife is just as fulfilling as working for pay; 49% disagree. 

A naƟonally representaƟve sample of adult men and women, from across the four provinces was 
asked, “Please tell me how strongly you agree or disagree with this statement: Being a house‐
wife  is just as fulfilling as working for pay.” Responding to this, 17% said they strongly agreed, 
30% agreed and 26%  replied  they disagreed. 23% said  they strongly disagreed with  the state‐
ment  and  4%  did  not  respond.  A  gender  breakdown  showed  that  of  the  17% who  strongly 
agreed, 48% were men and 52% were women. Amongst those who said they agreed, 46% were 
men and 54% were women. Of  those who said  they disagreed with  the statement, 52% were 
men and 48% were women and the breakdown of those who strongly disagreed with the  idea, 
64% were men and 36% were women.  

 A similar survey was conducted  in China where 11% said  they strongly agreed with  the state‐
ment, 49% agreed and 24% disagreed. 3% strongly disagreed and 13% did not respond.   When 
the same quesƟon was asked  in Qatar, 45% of the respondents said they strongly agreed with 
the statement, 36% agreed, 17% disagreed and 2% strongly disagreed. In the United States, 24% 
of the respondents indicated that they strongly agreed with the statement, 51% agreed and 20% 
disagreed. 4% of the respondents strongly disagreed and 1% did not respond.   

This study was done as part of the World Values Survey Sixth Wave, conducted apart from Paki‐
stan in 60 other countries. The study was released recently in Doha where Gallup Pakistan's Ex‐
ecuƟve Director  represented Pakistan. The  recent  survey was  carried out among a  sample of 
1200 men and women in rural and urban areas of all four provinces of the country, during 30th 
January ‐ 20th February, 2012. Error margin is esƟmated to be approximately ± 2‐3 per cent at 
95% confidence level. 

June 2014 

 
Source: Gallup and Gilani Surveys 

the Pakistani Affiliate of Gallup International Association 
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Negative views of Russia on the Rise: Global Poll. 

Gilani Poll/Gallup Pakistan 

Islamabad - June 05, 2014 

Views of Russia have strongly deteriorated since  last year, as shown  in the  latest 24‐country 
poll for BBC World Service conducted mostly before the events  in Crimea. Feelings have be‐
come more negaƟve in 13 countries polled, and are the most negaƟve since the poll began in 
2005.  

The poll also finds  that views of  the United States have worsened around  the world,  led by 
sharp  increases  in  negaƟve  views  among  ciƟzens  of  Spain  (up  19  points), Germany  (up  18 
points) and Brazil (up 15 points).   Views of the EU have also eroded, with percepƟons of the 
insƟtuƟon being at their worst globally since the poll began and among European ciƟzens  in 
Spain, Germany, and France. In these three countries, negaƟve raƟngs have increased (by re‐
specƟvely 19, 10, and 7 points), and posiƟve raƟngs have simultaneously dropped (down 15, 
11, and 5 points). 

Meanwhile, Germany has kept its posiƟon as the most posiƟvely viewed country, with 60 per 
cent worldwide giving  it posiƟve raƟngs. As  in 2013,  it  is followed by Canada  (57%), and the 
UK (56%). 

The UK  is the country whose perceived  influence  in the world has most  improved from 2005 
to the present. PosiƟve views towards the UK have gone up six points, from 52 to 58 per cent 
on average across the  long‐term tracking countries surveyed since the beginning of the poll. 
NegaƟve raƟngs have simultaneously dropped eight points, from 29 to 21 per cent. Converse‐
ly, China’s perceived influence has worsened the most over the same decade. 

The Country RaƟngs Poll of 24 naƟons, entering  its 10th consecuƟve year, was conducted by 
GlobeScan/PIPA among 24,542 people around  the world between December 2013 and April 
2014. It asked respondents to rate 16 countries and the EU on whether their influence in the 
world is “mostly posiƟve” or “mostly negaƟve.”  

 

June 2014 
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41% Pakistanis say they have confidence in the press; 

56% say the opposite.  

Gilani Poll/Gallup Pakistan 

Islamabad - June 06, 2014 

According to a Gilani Research FoundaƟon Survey carried out by Gallup Pakistan, 41% Pakistanis 
say they have confidence in the press; 56% say the opposite. 

 

A naƟonally  representaƟve  sample of adult men and women,  from across  the  four provinces 
was asked, “Could you  tell me how much confidence you have  in  the Press?” Responding to 
this, 8% said they had a great deal of confidence in the press, 33% said quite a lot of confidence, 
39% replied not very much and 17% said none at all. 3% did not respond.  

 

 A similar survey was conducted in China where 12% said they had a great deal of confidence in 
the press, 48% said quite a  lot of confidence and 24% said not very much. 2% said none at all 
and 14% did not respond. When the same quesƟon was asked in Philippines, 19% said they had 
a great deal of confidence in the press, 48% said quite a lot of confidence, 28% replied not very 
much and 5% said none at all. In the United States, 2% set a great deal of confidence in the insƟ‐
tuƟon, 21% said quite a lot and 59% said not very much. 17% of the respondents said none at all 
and 1% did not respond.  

 

This study was done as part of the World Values Survey Sixth Wave, conducted apart from Paki‐
stan in 60 other countries. The study was released recently in Doha where Gallup Pakistan's Ex‐
ecuƟve Director  represented Pakistan. The  recent  survey was  carried out among a  sample of 
1200 men and women in rural and urban areas of all four provinces of the country, during 30th 
January  ‐ 20th February, 2012. Error margin  is esƟmated to be approximately ± 2‐3 per cent at 
95% confidence level. 
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As a user of this report, you acknowledge 

and agree  that any  reliance upon, or use of 
any informaƟon made available through this 
Report  shall  be  enƟrely  at  your  own  risk. 
Subject  to  any  implied  terms which  cannot 
be excluded by  law, Gallup Pakistan and  its 
related  enƟƟes  (including  any  directors, 
officers, employees and agents) shall not be 
liable for any loss or damage, whether direct 
or indirect, and however caused, to any per‐
son arising from the use of (or reliance upon) 
informaƟon provided on and made available 
through this Report. 
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